Kociewskier EerumeTurystyki-Wiejskie)

»Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujaca w obszary wiejskie”

Operacja wspdéfinansowana ze érodkdw Unii Europejskiej w ramach Schematu Il Pomocy Technicznaej
wKrajowa Siec Obszarow Wiejskich” Programu Rozwoju Obszardow Wiejskich na lata 2014-2020.
Instytucja Zarzgdzajgca PROW 2014-2020 - Minister Rolnictwa | Rozwoju Wsi.




THE END

TOURISM

AS WE KNOW IT




SWIAT SIE ZMIENIL




sytuacja rynkowa
zmiany behawioralne
trendy konsumenckie

formy komunikacji

pokolenie ,X,Y,Z”




ZMIANY BEHAWIORALNE

zorientowanie na jakosc
swiadomosc potrzeb
moda na zdrowy i aktywny wypoczynek
dbanie o wtasne ,,JA”
Dokad jade ? - Po co jade !!!

Nie szuka oferty — oferta musi znalez¢ JEGO



Konsument XXI wieku




Slow down ....




Czas wolny jako luksus ...




Keep fit ....
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OPTYMALIZACJA
CODZIENNOSCI




TURYSTYKA XXI






PRZEWAGI KONKURENCYJNE SLT

Bliskos¢ natury Enj OYM@ todm//
Powrodt do korzeni i tradycji Yesterday
Kuchnia regionalna i produkty tradycyjne & 1/3/ W
Cisza .. Tomorro
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SWIATOWA GOSPODARKA
TURYSTYCZNA

Wedle najnowszego raportu Swiatowej Organizacji Turystyki (UNWTO) w 2017 roku ruch turystyczny wzrést o 7 procent
w poréwnaniu z rokiem 2016, a liczba turystow, ktérzy wykupili co najmniej jeden nocleg, wyniosta 1,322 miliarda.
Byt to najwiekszy skok od siedmiu lat (w latach 2010 - 2016 notowano wzrosty rzedu 4 procent rocznie). Zdaniem autoréw
raportu to efekt dobrej sytuacji gospodarczej na swiecie i wiekszego popytu na wyjazdy turystyczne.

Europe odwiedzito w zesztym roku 671 milionéw turystéw, co oznacza wzrost o 8 procent w poréwnaniu z rokiem
2016. To bardzo duzo jak na tak dojrzaty i ustabilizowany rynek - uwazajg eksperci UNWTO. Najwiekszy, 13-procentowy
wzrost odnotowaty kraje potudniowoeuropejskie. W Europie Zachodniej wyniést on 7 procent, a w Europie Srodkowo
-Wschodniej i Pétnocnej - 5 procent.



KRAJOWA GOSPODARKA
TURYSTYCZNA

W stosunku do ubiegtych lat wzrosta takze liczba Wphywy z turystyki w 2017 r.

obcokrajowcow, ktorzy odwiedzili nasz kraj. Byli to
Zarowno turysci, jak i osoby podrozujgce w celach
biznesowych. £gcznie wydali oni w Polsce prawie 33 58 M LD PLN
miliony ztotych. Dynamika ruchu turystycznego, jak
i rosngce wydatki stawiajg obecnie turystyke jako jed-
ng z wiodacych gatezi gospodarki Polski generujaca
juz 6 % PKB.

6% PKB

Na wzrost zainteresowania wypoczynkiem w naszym kraju wptywa przede wszystkim bogata i réznorodna oferta tema-
tyczna, jak | dostepnosc komunikacyjna zapewniajgca komfortowe i bezpieczne poruszanie sie roznymi srodkami trans-
portu. Zagranica Polska postrzegana jest jako kraj bezpieczny i goscinny, gdzie gwarantowana jest wysoka jakos¢
ustug przy za&mwanej jednoczesnie konkurencyjnosci cenowej.




GOSPODARKA TURYSTYCZNA
REGIONU POMORSKIEGO

Dynamika wzrostu przyjazdow turystycznych do regionu pomorskiego jest imponujaca. Kilka ostatnich
lat to znaczny progres w tym zakresie i to nie tylko w sezonie wakacyjnym. Branza turystyczna jest bardzo
dobrze przygotowana na kazda pore roku, rozbudowuje sie baza noclegowa, powstajg nowe oferty i atrakcje
zwlaszcza tematyczne, jak | dedykowane rodzinom z dzie¢mi.

Ruch turystyczny w regionie

2012

2013

2014

2015

2016

2017

5 MLN 6 MLN 7 MLN 8 MLN S MLN 10 MLN




Glowna grupa odbiorcow oferty turystycznej Pomorza to w tej chwili obok turysty krajowego rowniez klienci
zagraniczni. Dominuja Niemcy, Skandynawowie oraz Brytyjczycy ale zaznacza sie rowniez udziat turystow z Izraela

czy Holandii co zwigzane jest bezposrednio z uruchomieniem nowych potaczen lotniczych do Gdanska

Ruch pasazerski na lotnisku im. Lecha Watesy w Gdarisku

2012 2013 2014 2015 2016 2017
2,854,602 2,644,308 3,255,089 3,700,000 4,010,000 4,600,000



MISJA STRATEGICZNA REGIONU

Wydtuzanie sezonu
Dywersyfikacja oferty
Nowe rynki sprzedazy
Alternatywne grupy konsumentow

Zwiekszone przychody branzy

Wysarywa tylko ten, kto ma
jasno okreslony cel i nicodparte
pragnienie, aby go 0sigenac.

- Napoleon Hill
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TRAVELICIOUS

PODROZE MIEJSCA Z KLIMATEM BOBAS ENGLISH LIFESTYLE WARSZAWA O NAS

WSPOLPRACA

SLOW TRAVEL = MOJE ULUBIONE MIEJSCA W
POLSCE, MOMENTY | POTRAWY

0 TRAVELICIOUS x OCTOBER 19, 2017 x KOSMETYKI = LIFESTYLE ~ MIEJSCA Z KLIMATEM x PODROZE ~

POLSKA x ULUBIENCY

-



Wedtug raportu firmy badawczej PWC
55% Polakow kupuje towary badz
ustugi przez internet.

Co wiecej, sposrod pozostatych, ktorzy dokonuja transakcji offline, az 43%
sprawdza przed podjeciem ostatecznej decyzji opinie w sieci na temat
poszukiwanego produktu lub ustugi.



Sita rekomendacji




DZIEKUJE ZA UWAGE |

Krystyna Hartenberger-Pater, GM PROT



