
Kociewskie Trasy Rowerowe 

jako produkt turystyczny 

obszar·w wiejskich Kociewia



3,5 tys. km 2 

pogranicze wojew·dztw:

Pomorskiego 

i Kujawsko-Pomorskiego



ok. 340 tys. mieszkaśc·w

33 gminyé

w 5 powiataché

w 2 wojew·dztwaché



Dostőpny na rynku pakietmaterialnych 

i niematerialnych skġadnik·w, umoűliwiajŌcych 

realizacjő celu wyjazdu turystycznego. Produkt ten 

stanowiŌ naturalne i stworzone przez czġowiekadobra 

turystyczne, towary i usġugi umoűliwiajŌce przybycie, 

pobyt i korzystanie z walor·w turystycznych oraz 

atrakcyjne spődzanie czasu.

Produkt turystyczny stanowiŌ wszystkie dobra i usġugi, 

tworzone i kupowane w zwiŌzku z wyjazdemPRZED 

rozpoczőciem podr·űy, W TRAKCIE podr·űy i W CZASIE 

POBYTU poza miejscem zamieszkania.

produkt turystyczny? 



to NIE: walor turystyczny

to NIE: atrakcja turystyczna

to NIE: destynacja turystyczna

to NIE: zagospodarowanie turystyczne

to NIE: infrastruktura turystyczna 

to NIE: usġuga turystyczna 

to NIE: impreza turystyczna

to NIE: forma aktywnoťci turystycznej

produkt turystycznyé 

é posiada wielu tw·rc·w 

é znajduje siő w przestrzeni turystycznej

é skġada siő z wielu element·w

é inaczej jest postrzegany przez tw·rcő 

a inaczej przez odbiorcő (turystő)





szlaki rowerowe



oznakowanie



wsp·ġpraca z samorzŌdami



infrastruktura postojowa



marka KTR



imprezy



narada, konferencja

zesp·ġ roboczy 

budűety na kolejne lata

produkt turystyczny

monitoring

raport dla samorzŌd·w 



polepszenie nawierzchni



powiŌzanie z transportem publicznym



oznakowanie



wsp·ġpraca z administracjŌ leťnŌ


